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ÖZET
Kitle iletişim araçlarının gelişmesi dünya genelinde yeni bir iletişim biçiminin oluşmasına ve  yeni paradigmaların  ortaya çıkmasına sebep olmuştur. Dijital platformda ne gerçektir, gerçeklik nasıl oluşmakta ve yayılmaktadır  gibi konuların tartışılmaya başlanması  bu oluşumun dijital medyayı da kapsayan  yeni  teorilerle açıklanmasını gerekli hale getirmiştir. Bu çalışmada, dijital medyada gerçekliğin nasıl yeniden inşa edildiği tartışıldı ve insan- toplum- medya ilişkisini inceleyen bir iletişim modeli sunuldu. Bu iletişim modelinde özellikle öznel gerçekliğin nesnel gerçekliğe dönüşüm süreci ve gerçekliğin yeniden inşa süreci incelendi.  Wohn ve Bowe tarafından kullanılan kristalleşme modeline göre dijital platformlarda birbirine benzeyen bilgi çekirdekleri bireyin sosyal ağına yapışarak kristalleşebilir ve bunun sonucu olarak öznel gerçekler nesnelleşebilir. Bu öznel gerçeklik zamanla nesnel gerçeklik yerine geçebilir. Gerçekliğin dijital medyada  yeniden inşası, çerçeveleme, gündem belirleme, algoritma ve yankı odası kavramlarına da değinilerek incelendi.  Bu çalışmada  “Kristalleşme kavramı Berger ve Luckman’ın gerçekliğin sosyal inşası kavramı ile ne kadar örtüşmektedir?”, “Gündem Belirleme Teorisi kapsamında  bilgi yeni nesil gündem belirleyicilere nasıl  dönüşmektedir?”, “Medyalar arası etkileşim dinamiklerinin gündem belirlemedeki etkisi nedir?” sorularına yanıtlar arandı.  Çalışmanın,  gerçekliğin sosyal medyada yeniden  inşası ve öznel gerçekliğin nesnel gerçekliğe dönüşerek kitleler üzerinde yarattığı etkinin incelenmesi için araştırmacılara yeni çalışma alanları için çerçeve oluşturacağı düşünülmektedir. 
Anahtar Kelimeler: Gündem belirleme, Çerçeveleme,  Gerçekliğin sosyal inşası, Sosyal Medya, Kristalleşme, birey-toplum-medya ilişkisi,  
SUMMARY
The development of mass communication tools has led to the emergence of a new form of communication worldwide and the emergence of new paradigms. The discussion of topics such as what is real on digital platforms, how reality is formed and disseminated, has necessitated the explanation of this phenomenon with new theories that also encompass digital media. This study discusses how reality is reconstructed in digital media and presents a communication model examining the relationship between individuals, society, and media. In this communication model, particularly the process of transformation of subjective reality into objective reality and the process of reality reconstruction are examined. According to the crystallization model used by Wohn and Bowe, similar information kernels on digital platforms can crystallize by adhering to an individual's social network, resulting in the objectification of subjective realities. Over time, this subjective reality can replace objective reality. The reconstruction of reality in digital media was also examined, touching upon framing, agenda setting, algorithms, and echo chambers. In this study, answers were sought to questions such as "How does the concept of crystallization overlap with Berger and Luckman's concept of the social construction of reality?", "How does information transform into new-generation agenda setters within the scope of Agenda Setting Theory?", "What is the impact of inter-media interaction dynamics on agenda setting?". It is believed that this study will provide a framework for researchers to explore new areas of study by examining the reconstruction of reality in social media and the transformation of subjective reality into objective reality, and the impact it has on masses. 
Keywords: Agenda setting, Framing, Social construction of reality, Social Media, Crystallization, individual-society-media relationship.
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