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ÖZET 
İnternet tabanlı yaşamın ve Web 2.0 teknolojisinin, yapay zeka, artırılmış gerçeklik, nesnelerin interneti gibi kavramları hayatımıza dahil ettiği bilinmektedir. 21. yüzyılın kaçınılmaz bir sonucu olan teknolojikleşme; sanal ortamlarda öğrenme ve öğretme etkinliklerinin, eğitimciler ve öğrenciler tarafından ilgi görmesine ve lisans programları müfredatlarında güncel konulara duyarlı olarak kendilerini geliştirmesi noktasında tetikleyici olmuştur. Bu teknolojik ilerlemeler insan yaşamına yeni iletişim mecraları fırsatı sunarken bir de çalışma özelinde değerlendirilen halkla ilişkiler uygulama alanlarını ve eğitimini etkileyerek halkla ilişkiler ve tanıtım bölümü/halkla ilişkiler ve reklamcılık bölümü lisans programlarının müfredatlarını da şekillendirmiştir. Dolayısıyla bu çalışmada Web 2.0 temelli derslerin halkla ilişkiler ve tanıtım bölümü ve halkla ilişkiler ve reklamcılık bölümü lisans programları müfredatlarındaki yerinin incelenmesi amaçlanmıştır. Çalışmada YÖK program atlası verileri dahilinde halkla ilişkiler ve tanıtım programı özelinde ilk 10 sıralamada olan üniversite ve halkla ilişkiler ve reklamcılık programı ilk 10 üniversite örneklem olarak belirlenmiştir. Toplam 20 üniversitenin 16’sı vakıf 4’ü de devlet üniversitesinden oluşmaktadır. Çalışma neticesinde her iki programın müfredatlarında dijitalleşmeye yönelik derslerin toplam ders sayısına oranla az olduğu ve çoğunlukla seçmeli olarak konumlandığı görülmüştür. Halkla ilişkiler ve tanıtım lisans programları müfredatında toplam 57 tane dijital içerikli ders bulunurken halkla ilişkiler ve reklamcılık lisans programları müfredatında ise 50 tane ders bulunmaktadır. Web 2.0 temelli derslerin Nft, metaverse, big data, robotik kodlama, programlama dili, yapay zeka gibi derslerin üniversite müfredatlarında olduğu tespit edilmiştir.
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ABSTRACT
It is known that internet-based life and Web 2.0 technology have introduced concepts such as artificial intelligence, augmented reality, and the internet of things into our lives. Technologicalization, an inevitable consequence of the 21st century; It has been a trigger for learning and teaching activities in virtual environments to attract attention from educators and students, and for undergraduate programs to improve themselves by being sensitive to current issues in their curricula.While these technological advances provide the opportunity for new communication channels in human life, they have also shaped the curricula of public relations and promotion department/public relations and advertising department undergraduate programs by affecting the public relations application areas and education evaluated specifically for work. Therefore, this study aims to examine the place of Web 2.0-based courses in the curriculum of the public relations and advertising department and the public relations and advertising department undergraduate programs. In the study, within the scope of YÖK program atlas data, the top 10 universities in terms of public relations and promotion programs and the top 10 universities with public relations and advertising programs were determined as samples. Of the total 20 universities, 16 are foundation universities and 4 are state universities. As a result of the study, it was seen that the courses on digitalization in the curricula of both programs were few compared to the total number of courses and were mostly positioned as electives. While there are a total of 57 digital content courses in the curriculum of public relations and advertising undergraduate programs, there are 50 courses in the curriculum of public relations and advertising undergraduate programs. It has been determined that Web 2.0-based courses such as NFT, metaverse, big data, robotic coding, programming language and artificial intelligence are included in university curricula.
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