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DOXA VE EPİSTEME KAVRAMLARINI SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI ÜZERİNDEN TARTIŞMAK: POST-TRUTH BİR ELEŞTİRİ
ÖZET
“Kanaat, bilgi ve cehalet arasındaki kalanların başvurduğu bir çıkış yoludur.” 
                                                  Platon
Kanaat ve bilgi kavramsallarını idealar üzerinden tanımlayan ve doxa ile episteme arasındaki sınırları çizen Platon’dan; günümüzün bilgi arşivleri olarak da ifade bulan dijital ortamlara kadar geçen süre içinde kanaat ve bilgi de tıpkı post-truth kavramsalında incelenen gerçek ve hakikat ayrımı gibi sosyal medya platformları üzerinden tartışılmaktadır. Sosyal medya platformları haber içeriklerini kapsayan gündelik bilgiyi;  aynı zamanda teknik bilgi, akademik bilgi ve benzer pek çok bilgi türünü gerekli olan uzmanlık alanından çıkarmaktadır. Sosyal ağlar herkesin ve aynı zamanda sahte ve troll hesap şeklinde vuku bulan ekonomik ve siyasi güçlerin arenası halini almıştır. Dijitalleşme toplumsal hayatı küresel modellerle inşa etmekte ve belki de bugün bilgi olarak algıladığımız birtakım içerikler küresel sermaye aktörlerinin kanaatleri ile şekillenmektedir. Böylece içinde bulunduğu dönemin kültürel, ekonomik ve siyasi kodlarıyla hazırlanmış bir epistemeden;  başka bir deyişle döneme yönelik bir düşünme biçiminden söz etmek mümkün hale gelmektedir. 
Çalışmanın amacı post-truth çağda doxa ve episteme ayrımını sosyal medya uygulamalarının kullanıcının uygulamaya dahil olduğu sistematiği üzerinden eleştirel analiz ile incelemeye yöneliktir. İlgili çalışmada We Are Social ve Meltwater analiz şirketlerinin 31 Ocak 2024 tarihinde yayınlamış oldukları “Dijital 2024 Küresel Genel Bakış Raporu” çerçevesinde en çok kullanılan 3 adet sosyal medya platformu üzerinden incelemeler yapılmıştır. Çalışmanın sonucunda sosyal medya platformlarında kullanıcıların içerik üretme kabiliyetlerinde ilgili platformun sunduğu hizmet aralığı, geri bildirim özellikleri, içerik silme ya da yorum silme izinleri, tt ve hashtag misyonlarının izler/okur/kullanıcı kitle avantajına değil bizatihi ekonomik ve siyasi hedefler anlamında tasarlandığı görülmüştür.
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DISCUSSING THE CONCEPTS OF DOXA AND EPISTEME VIA SOCIAL MEDIA PLATFORMS: A CRITIQUE OF POST-TRUTH
ABSTRACT
"Opinion is an escape route resorted to by those remaining between knowledge and ignorance."
[bookmark: _GoBack]Plato 
"From Plato, who defined the conceptualizations of opinion and knowledge through ideals and delineated the boundaries between doxa and episteme, to the digital environments expressed as the archives of today's knowledge, opinion and knowledge have been debated via social media platforms, much like the distinction between truth and reality examined in the conceptual framework of post-truth. Social media platforms transform everyday knowledge, including news content, as well as technical knowledge, academic knowledge, and many other types of knowledge, away from the necessary expertise. Social networks have become arenas for everyone as well as for economic and political forces manifested in the form of fake and troll accounts. Digitalization constructs social life with global models, and perhaps some of the contents perceived as knowledge today are shaped by the opinions of global capital actors. Thus, it becomes possible to speak of an episteme prepared with the cultural, economic, and political codes of the period; in other words, a way of thinking oriented towards the era."
The aim of the study is to critically analyze and examine the distinction between doxa and episteme in the post-truth era through the systematic involvement of users in social media applications. In the relevant study, analyses were conducted on the three most used social media platforms based on the "Digital 2024 Global Overview Report" published by We Are Social and Meltwater analysis companies on January 31, 2024. As a result of the study, it was observed that the range of services offered by the platform, feedback features, permissions for content or comment deletion, and trending topics and hashtag missions on social media platforms are designed not in terms of serving the interests of users/readers/audiences but rather in terms of economic and political objectives.
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